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Resumo:

O presente estudo tem por objetivo investigar a influéncia da Industria
Cultural no processo da autoimagem na infancia. Primeiramente,
buscaremos sistematizar uma trajetdria sobre a histéria da infancia da ldade
Média a contemporaneidade, tomando como referéncias principais Aries
(2011) e Postman (1999). Em um segundo momento, sera tomado por base
0 conceito de Industria Cultural, a partir dos estudos de Adorno e
Horkheimer (1985), a fim de compreender a Teoria Critica no contexto da
sociedade administrada, no que diz respeito a temética investigada. E por
fim, discutiremos a relacdo entre infancia, industria cultural e autoimagem. A
partir desses estudos, pretendemos refletir acerca dos mecanismos
utilizados pela industria cultural que podem influenciar na formacédo da
autoimagem na infancia. Este Projeto de iniciacao cientifica (PIC) tratara da
crianca na sociedade contemporanea, abordando qual a visédo de infancia no
atual contexto.

Introducao

O seguinte projeto aborda a influéncia da Indastria Cultural no processo de
formacdo da autoimagem na infancia. O objetivo dessa pesquisa € refletir
sobre mecanismos da Industria Cultural que podem influenciar a formacéo
da autoimagem na infancia, a fim de descrever o desenvolvimento do
conceito de infancia no curso da sociedade industrial, além de discutir com
base na Teoria Critica da Escola de Frankfurt, acerca da influéncia da
Industria Cultural no processo de formacao da autoimagem na infancia, no
qgual a crianca tem a necessidade de descobrir sua identidade em meio a
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sociedade industrial contemporanea. A sociedade passou por diversas
transformacdes ao longo do tempo e, nesse sentido, temos o intuito de
abordar o conceito de infancia desde a Sociedade Medieval até a Sociedade
Contemporanea, dando énfase na influéncia dos aspectos semiformativos da
IndUstria Cultural na formacao humana.

Revisao de Literatura

Esta pesquisa se caracteriza enquanto bibliografica, tendo em vista as
definicdes trazidas por Cervo & Bervian (1976), na qual os autores afirmam
que pesquisas com tal caracteristica objetivam encontrar respostas aos
problemas e hipoteses formuladas e o recurso utilizado € a consulta a
documentos bibliograficos. Os materiais necessarios ao desenvolvimento
desse estudo, portanto, serdo documentos de natureza bibliografica, os
quais serdao consultados para a compreensdo dos conceitos de Industria
Cultural, autoimagem e infancia. Situamos o0 objeto desse estudo no
contexto do capitalismo tardio no sentido de desenvolver a hipétese de que
0s esteredtipos tipicos da Industria Cultural influenciem na formacgédo de

autoimagem da infancia, a qual comprometida ideologicamente.
Resultados e Discussao

Na ldade Média, de acordo com Postman (1999), ndo existia nenhuma
preocupacdo com a infancia, com a saude e escolarizacdo das criancas,
assim como ndo havia diferenciagédo entre criancas e adultos. Aries (2011)
pontua que, nos séculos Xl, Xl e Xlll a crianga era vista como um adulto em
miniatura e ndo existia nenhum sentimento pela infancia, a partir do
momento em que a criangca nao necessitava mais de cuidados, ja ingressava
na vida adulta, isso por volta dos sete anos de idade. As criangas
participavam com os adultos em diversas situacfes, assim, assuntos
pertinentes aos adultos eram sempre tratados em frente as criangcas sem
nenhuma preocupacédo. Para Postman (1999), houve diversas razfes pelas
quais o conceito de infancia ndo existiu no periodo medieval, sendo a
principal delas a questdo de que assuntos direcionados a adultos eram
tratados em meio as criangas.

No século XV foi criada a prensa tipografica, com isso, 0s assuntos
pertinentes aos adultos ndo seriam mais tratados junto aos menores, pois
cada assunto seria separado em livros. Com isso, a infancia comecou a ser
tratada de forma diferente e a partir dai, outras preocupacdes com as
criancas comecaram a surgir. Na contemporaneidade, conforme afirma o
autor, € como se a infancia estivesse desaparecendo, retrocedendo ao
periodo medieval, pois, o que separa o0 mundo dos adultos e da infancia € o
acesso a determinadas informagfes e vivemos atualmente a revolugao da
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comunicacdo, e com 0s avangos tecnoldgicos e a invencdo do telégrafo,
informacdes que antes estavam restritas as criancas porque estavam em
livros, hoje sédo propagadas pelos diversos meios de comunicagéo
rapidamente.

A partir da Revolucdo Industrial, o conhecimento assume lugar secundario,
haja vista que, o intuito passou a ser a reproducdo da economia industrial,
isto €, mais importante que o conhecimento era o crescimento industrial, a
fim de alcancar o aumento do capitalismo. Com isso, o conhecimento
passou a ser industrializado e o homem comecou a ser explorado de forma
desumanizada. O crescimento da sociedade industrial resultou em avancos
tecnolégicos e cientificos, os quais trouxeram ao homem certo conforto e
bem estar, porém, junto de tais avancos houve uma regressao social que
alterou de forma negativa as relagdes humanas entre si e com a sociedade.
O individuo perdeu sua identidade e passou a ser manipulado e moldado
pelos principios econdmicos do processo industrial. Tais transformacdes sao
denominadas por Theodor Adorno e Max Horkheimer (1985) de Industria
Cultural, os autores afirmam que a violéncia da sociedade industrial
instalada nos homens € tdo grande que os mesmos sdo manipulados por
esta Industria, muitas vezes, inconscientemente.

Adorno e Horkheimer (1985) pontuam que havia um controle opressivo e
dominacdo, o homem era totalmente dominado pela Industria Cultural que
impedia a formacdo de sujeitos autbnomos, independentes e capazes de
julgar e decidir por si s6. Uma das principais maneiras em que a Indastria
Cultural atua € a midia, a partir dela pode acontecer o processo regressivo
da consciéncia, quando a intencdo desta, € manter o individuo conectado a
sua construcao imaginaria. Para Adorno e Horkheimer (1985) a sociedade
contemporanea vem se primitivando em decorréncia da manipulacdo da
Indastria Cultural. As mensagens transmitidas a partir de meios tecnologicos
de informagéo tém influenciado o sujeito, educando-o, formando-o e
conformando-o a certos comportamentos. O objetivo da Industria Cultural € o
de formar sujeitos que se deixem controlar, pois 0 interesse esta no
crescimento industrial e na expansao do capitalismo.

Conclusodes

A sociedade contemporanea tem sido o lar da Industria Cultural e também é
considerada a sociedade do consumismo, porque estamos vivendo um
periodo no qual tudo gira em torno do mercado do consumo. A partir das
leituras realizadas, concluimos que a Induastria Cultural influencia os
individuos e ndo permite que os mesmos sejam autbnomos, pelo contrario,
muitas vezes 0s mesmos acreditam ter certa autonomia, porém, em todo o
tempo as pessoas estdo sofrendo a manipulacdo da Industria Cultural,
mesmo que inconscientemente. A grande preocupacdo esta em pensar
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como tem sido o processo de formacédo de autoimagem da crianca dentro
desse contexto contemporaneo, qual autoimagem a crianca estara formando
a respeito de si propria a partir de todo bombardeio de informacdes da
IndUstria Cultural por meio da midia, a qual é o instrumento da IndUstria
Cultural que mais se faz presente na sociedade. Hoje se faz necessario
refletir sobre a autoimagem e identidade que esta sendo formada pela
crianga. Assim como no periodo medieval, atualmente as criangas estédo
interagindo com assuntos pertinentes a adultos, o consumismo tem chegado
a elas, que hoje, séo consideradas grandes consumidoras.

Ao observar a infancia contemporanea, é possivel perceber realmente
marcas da Industria Cultural nas criangcas, que muitas vezes sao
manipuladas pela midia e pela publicidade. Passam a maior parte do tempo
envolvidas com instrumentos tecnoldgicos, querem sempre vestir roupas e
usar os calcados e acessoérios da moda, ouvir musicas adultizadas, pois,
musicas infantis dificilmente interessam a elas. Enfim, as criancas na
contemporaneidade estdo se adultizando precocemente, deixando de viver
etapas da infancia que seriam necessérias ao desenvolvimento saudavel. A
pesquisa realizada possibilitou uma observacdo e reflexdo acerca da
infancia na sociedade atual e trouxe conhecimentos importantes sobre como
a Indastria Cultural atua nos individuos. Esse estudo foi pertinente e
necessario, pois por meio dele realizamos o esforgo constante de “abrir os
olhos e a mente” para 0 contexto histérico em que a sociedade
contemporanea esta inserida.
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