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Resumo
A televiséo esta passando por uma série de reformas e uma das ferramentas

tecnoldgicas que esta fazendo parte da mudanca na dinamica televisiva, sao
as redes sociais que se estabeleceram no momento atual. Com isso, pensa-
se a relagcao entre televiséo e internet a partir do talentshow MasterChef em
dindmica com o Twitter, que por sua vez, desperta no publico fa vontade de
interagir com cada episddio apresentado, de modo que essa interacdo passa
a contribuir para a expansao dos telespectadores.

Introducéo
Possuidor de grande audiéncia, o MaterChef consolida uma interacao

com seu publico por redes sociais que se acentua no Twitter e, por
intermédio deste, a relacdo dos participantes com um programa que nao
acontece em tempo real, passa a fazer parte de uma nova nog¢ao de “ao
vivo”, que se trata de uma readaptacdo dessa nocao a partir das redes
sociais (FECHINE, 2008). Nesse sentido, enquanto o conteudo é
reproduzido, ha interagcbes por meio do Twitter do programa, no qual
levantam tags e criam “memes” que “viralizam” com muita rapidez e passam
a fazer parte dessa nova nogao.

O estudo de caso sobre o MasterChef Brasil conectado as redes
sociais, encarrega-se de apresentar uma discussao tedrica acerca da nova
dindmica da televisdo com as redes sociais, mais precisamente por meio do
Twitter, que questiona o determinismo tecnoldgico.

Materiais e métodos
Exploracdo e andlise bibliografica de artigos e livros que pensam os

fendbmenos — internet e televisdo. E assim, promover uma discussao teérica
acerca do tema.
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Resultados e Discusséo

Segundo Martino, as redes sociais sdo pautadas pela flexibilidade da
sua estrutura e pela dindmica entre os participantes. Os lagos nesses
espacos sdo menos rigidos e, considera-se que “[...] Em geral, sdo formados
a partir de interesses, temas e valor compartilhados, mas sem a for¢ca das
instituicbes e com uma dinamica de interacdo especifica” (MARTINO, 2015,
p. 55).

“A forca dos lagos fracos esta ligada a distancia existente entre pontos
de uma rede” (ibid., p. 69). E nesse aspecto que se podem enxergar lagos
fracos entre participante e fa ganhando forca por meio do Twitter. “Lacos
fracos ganham forca na medida em que podem se tornar pontes entre
pessoas socialmente distantes” (ibid., p. 69). Cada pessoa que se junta a
hashtag “#MasterChefBR” para comentar o programa, tera seu tweet visivel
nao s6 para quem esta acompanhando a tag, mas também para quem a
segue. Dessa forma, quanto mais seguidores ativos, mais forca esse Twitter
possui. Essa alternativa contribui para a expansao de publico fa e o apreco
do reality por essa forma de comunicacéo é visivel no decorrer do programa.

As redes sociais sdo cruciais nessa formatacdo de programacao,
assim que alguém se torna um participante, automaticamente é gerado um
username em suas redes sociais com “@MChef” e em seguida 0 nome ou
apelido do participante. Dessa forma se confirma que o programa possui
uma sélida conexdo com a internet, tornando a relacao entre transmissor e
publico possivel e fluida.

A infinidade de alternativas que surgem para a televisdo aberta a

partir da internet que servird de base para a discussdo tedrica que sera
desenvolvida nesse estudo de caso do programa em questdo. Nesse
aspecto, pensa-se as alternativas utilizadas pelo MasterChef Brasil por meio
da dGtica de Raymond Williams sobre a televisao.

Raymond Williams (2016) rejeita o determinismo tecnoldgico — que é
mais perceptivel quando se pensa a interacado por meio das redes sociais —
e essa perspectiva serd usada para dialogar com o problema de pesquisa.
Pensar por intermédio de uma especulacéo do publico fa do MasterChefBR
2016, que gquestionava a vitoria de Dayse, que sugeria um planejamento de
resultado que tirou proveito de uma movimentacdo feminista para a
divulgacao do programa.

Williams (2016) nega a existéncia de planejamento imaculado por
expectativas sociais ou politicas e interesses econdmicos (SILVERSTONE,
2016), no entanto, mesmo que houvesse planos acerca do conteudo, que
possuissem expectativas, os resultados ndo sédo determinados. “[...] ndo se
trata de uma sentenca inabalavel: os usos e efeitos originalmente planejados
da tecnologia — e, consequentemente, das formas culturais por elas
engendradas — podem coexistir ou mesmo dar lugar a usos e efeitos
imprevistos.” (SCHIAVONI, 2016, p. 232).

O formato do MasterChef atende a expectativa de criar um programa
sem determinismo, pois aproveita a imprevisibilidade das redes sociais, que
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sdo as reacfes que surgem a partir de cada episédio, este que, também
entra na dindmica de imprevisibilidade. Assim, pensa-se também o
determinismo tecnologico descartado pelo talentshow televisionado e como
essa “escolha” se conecta com as redes sociais enquanto alternativas
complementares a TV.

Quando se procura pensar a distribuicio de conteudos nos
programas, é necessario que nao facga juizo de valor, no sentido de colocar
em pauta o que é util ou ndo, bom ou nao.

[...] para que uma pessoa considere, por exemplo, um
documentario sobre aviagao internacional mais sério do que
um folhetim ou um jogo em que se apresentam relacées
entre maridos e esposas ou pais e filhos, é preciso que ela
adote as referéncias de uma “determinacdo” cultural
especifica, sempre relacionada a aspectos da educacéo da
vida cotidiana contendo, assim, caracteristicas muito
evidentes de classe (WILLIAMS, RAYMOND, 2016, p. 96).

Portanto, ndo da para determinar a partir das caracteristicas do
conteudo real qual publico ele atingir4, embora seja uma programacao com
direcGes especificas, ndo € possivel determinar quem a consumira, nem a
forma como esta sera interpretada pelas diversas pessoas que a assistirao.
Isso porque, para Williams, “Desenvolvemos formas de responder a um livro
particular, ou uma peca particular, com base em outros livros e pecas.” (ibid.,
p. 97). No caso do talentshow, que expde formas de culinaria, ndo atrai
apenas pessoas que se interessam pela alta gastronomia ou que possuem
conhecimento aprofundado da mesma, mas também pela relagdo entre os
participantes, os conflitos, as angustias, as comemoracdes, ainda mais, no
momento em que os fas podem participar em alguma medida desses
conflitos. Assim, o ato de cozinhar ndo necessariamente entra em primeiro
plano nos interesses, mas € o meio pelo qual os fas estdo interagindo e
usufruindo desse entretenimento, interacdo essa, que gera ainda mais
entretenimento.

Com isso, a forma como o publico fa de MasterChef, usuarios do
Twitter interagem — a partir de um tipo de linguagem e forma de interagéo ja
existente por parte de quem consome essa rede social — com o0 programa
esta fortemente marcado por um tipo de reacdo, mas nao estara
determinada a interpretacdo em si. Nesse sentido, esse evento televisivo
passa a fazer parte da agenda de muitos usuarios do Twitter, como um
evento fixo, do qual eles precisam reagir, ou desejam reagir, € iSso advém
da primeira interagdo com o reality, que surge na primeira temporada e vai
se repetindo no decorrer das outras temporadas. “Se por um lado a midia
tradicional parece querer manter o controle de alguma forma, no ambiente
virtual o publico pode se apropriar do contetudo de diferentes maneiras, e o
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limite de controle das midias corporativas' perde o sentido.” (Paola,
MARCON, p. 3).

Conclusbes
A vitéria de Dayse nao foi planejada imaculadamente, com objetivo de

simplesmente expandirem o publico fa. No entanto a discussao que surgiu
foi aproveitada pela producdo e com isso, concedeu ainda mais proximidade
entre fas e conteudo por intermédio do elemento que complementa a
qualidade da televisédo e de sua nova perspectiva, as redes sociais.

Essa alternativa utilizada pela producédo do reality pode ter sido uma
tentativa de expandir seu publico, mas ndo estava determinado que assim
fosse. O programa atende a noc¢do de midia sobdemanda, mesmo num
programa gravado, e por meio do Twitter, Facebook, Instagram, s&o
realizadas as demandas de dialogos sobre o conteudo, que transcende do
que é cozinhado para a analise dos comportamentos dos competidores, dos
recortes coOmicos que sao transformados em “memes”, dentre outros.
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