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Resumo: Masculinidade, conceito que se refere a um conjunto de atributos,
comportamentos e papéis associados a meninos e homens, e que nao
necessariamente esta relacionado com o sexo biolégico deles, mas que foi sendo
construido socialmente. Compreende-se o que conceito de masculinidade ndo é
estatico e que apresenta variacbes de acordo com o contexto em que ele é lido.
Diante disso, a partir dos fundamentos dos Estudos das Masculinidades e dos
Estudos da Cultura, argumentamos como a producao hegemobnica de um modelo
especifico de masculinidade, verificado por artefatos culturais e visuais, resulta na
produgdo de um modelo subalterno. Para tanto, objetivamos levantar reflexdes
iniciais acerca dos aspectos identitarios afetos as masculinidades, a partir da cultura
visual contemporéanea relacionada a Barbie (2023).

INTRODUCAO

“Ser homem néo basta?”

Com essa citacao proferida pelo personagem Ken do longa-metragem Barbie
(2023), dirigido pela estadunidense Greta Gerwig (1983--), tematizamos que “ser
homem” é uma questdo identitaria que guarda relagdes com o campo bioldgico, e
que, ao mesmo tempo, é atravessada, modificada, autorizada e disputada também
em niveis sociais, culturais e visuais.

O filme em questdao apresenta um cenario de “lugar perfeito”, chamado
Barbieland, onde vivem Barbie, suas amigas também consideradas “perfeitas” e os
personagens masculinos, chamados Kens. Semelhantemente as mulheres, esses
apresentam caracteristicas que culminam naquilo que, visualmente, € esperado dos
homens. Quando flexionados no plural, os nomes proprios “Barbie” e “Ken” sugerem
certa perda de individualidade e de singularidade por parte dos sujeitos a que se
referem. Indicam, de certa forma, que os homens aos quais o filme se refere como
“Kens” pertencem a uma mesma categoria, assim como pertencem a uma mesma
categoria as mulheres as quais se referem como “Barbies”. A trama do filme se
passa quando uma das Barbie s, a protagonista, comeca a desenvolver uma crise
existencial que a leva, juntamente com um dos Kens, a uma jornada em busca de
respostas sobre si mesma; sobre os valores de Barbieland; e sobre o0 mundo real,
no qual, a principio, fora criada para servir de exemplo de superagao para outras
mulheres e meninas. Nesse interim, Ken, que também embarca nessa jornada, tem,
pela primeira vez, acesso ao mundo real e a forca patriarcal que nele opera. Com



isso, depara-se com outros modelos de masculinidades, cultuados no mundo real, e
nunca outrora explorados por ele ou pelos demais Kens em Barbieland.

Nessa experiéncia fora de seu mundo ficticio, Ken acessa como tais modelos
sdo construidos e mantidos pelos homens do mundo real, na intencao de prestar
manutencdo aos poderes que lhes privilegiam. De inicio, ele se admira com o
privilégio masculino, tomando consciéncia dos beneficios sociais, politicos,
econOmicos, sexuais, estéticos, trabalhistas, religiosos e parentais experimentados
pelos homens e decorrentes, puramente, do sexo pelo qual eles sao identificados.
Contudo, com o avancar das cenas, logo Ken percebe que ser biologicamente
homem néo é suficiente para usufruir desses beneficios no mundo real e patriarcal.
Ser homem nao basta?, Ken pergunta a si mesmo, dentro de um edificio
empresarial, apés ter um cargo “influente, de alto nivel e muito bem pago” —
baseado somente no fato dele ser biologicamente um homem — negado, no 43'25”
do filme. As cenas que decorrem dessa pergunta indicam que a verificacdo sobre
“ser homem” se d4, sobretudo, no social, onde o sujeito — na maioria das vezes ja
identificado como homem - deve seguir uma série de convengdes soOcio e
culturalmente construidas. No caso do filme, Ken percebe essas convencgoes e as
estudas e as aprende, e se frustra, ao notar que tais convencdes veem sendo
questionadas, modificadas e descartadas. Uma vez frustrado no mundo real e tendo
percebido que nesse contexto os significados afetos as masculinidades estdo em
disputa, o personagem decide implementar o patriarcado em um outro contexto,
onde essa forca, até entdo, ndo é conhecida: na Barbieland.

MATERIAIS E METODOS

Expressdo dos Estudos das Masculinidades, o socidlogo estadunidense
Michael Kimmel em A producdo simultdnea de masculinidades hegeménicas e
subalternas (1998) indica que as masculinidades ndo sao caracterizadas da mesma
forma e que tampouco operam a partir dos mesmos privilégios. Segundo afirma, ha
uma producao simultdnea de masculinidades hegeménicas e subalternas. Kimmel
(1998) sintetiza que os significados de masculinidade variam de cultura para cultura
e, dessa maneira, os variados modelos de masculinidades precisam ser
compreendidos numa constante que considera os distintos periodos histéricos em
que foram ou estdo inseridos e as diferentes definicdes e leituras que podem ser
feitas em relacdo ao que significa “ser homem”.

Desse modo, diante dos interesses e preocupacdes que temos acerca do
modo como os individuos contemporaneos se relacionam a partir da cultura,
desenvolvemos este capitulo, estruturando nossa pesquisa em trés partes. Na
primeira delas, apresentamos aspectos tedricos, histdricos e conceituais sobre um
dos campos de investigacdo que subsidiam esta pesquisa, os Estudos Culturais,
bem a instabilidade dos artefatos visuais e das identidades na P6s-Modernidade e
nos Tempos Liquidos; na segunda, a construcdo simultanea de masculinidades
hegeménicas e subalternas; e na terceira, analisamos, a partir dos Estudos das
Masculinidades, os atravessamentos de género afetos as identidades masculinas,
na cultura visual contemporanea relacionada ao longa-metragem Barbie (2023).

As reflexdes propostas por Kimmel (1998) e pelos Estudos das
Masculinidades vao ao encontro de algumas das cenas que integram o longa-
metragem Barbie (2023). Quando Ken transforma a Barbieland, inaugurando o
patriarcado para os/as demais personagens que ocupam esse mundo ficticio, um
modelo hegemdnico de masculinidade € estabelecido, ao passo que, um subalterno,



também. Temas como masculinidade toxica, masculinismo e manutencdo do
patriarcado sao retratados ao longo do filme e, com isso, apresentam-se, ao publico,
conceitos e discussdes que, muitas vezes, ndo chegam a ser debatidas no senso
comum.

Em Politicas das Masculinidades (1995), a sociologista australiana Raewyn
Connell aborda como o conceito em destaque no titulo do texto escrito por ela pode
influenciar as dindmicas culturais em diversos contextos, promovendo reflexées
sobre novas formas de pensamentos e praticas para alcancar mudancas
significativas numa sociedade. Segundo a autora, o conceito de masculinidade se
relaciona diretamente as expressdes e constru¢des sociais do que significa ser
homem em um determinado contexto. As expressdes dessa identidade de género
englobam as diferentes maneiras como os homens vivenciam e desempenham suas
vivéncias, incluindo comportamentos, atitudes, valores, decisées, habilidades,
conhecimentos, visualidades e demais caracteristicas associadas a masculinidade.
E importante ressaltar que as masculinidades, nessa concepgdo, ndo sado fixas e
tampouco universais, mas sim, construidas por contextos culturais, sociais,
historicos, politicos e visuais especificos, sendo, entdo, uma variedade de formas
de ser homem (Connell, 1995, p. 189).

A preocupagdo com as imagens guarda relagdes diretas com o segundo
campo de investigacdo que subsidia esta pesquisa, os Estudos Culturais, que
evidenciam as maneiras como os artefatos visuais produzem significados, muitos
deles atrelados as identidades. Stuart Hall, pioneiro dos Estudos Culturais, em A
centralidade da cultura: notas sobre as revolugbes culturais do nosso tempo (1997),
examina o papel constitutivo que a cultura desempenha em todos o0s aspectos da
vida social. O autor destaca que, apesar de a cultura sempre ter sido importante,
desde a segunda metade do século XX, ela passou a ser central na vida dos
sujeitos contemporaneos aquela época. As transformagdes sociais advindas da
Revolugéo Industrial e das revolugdes culturais modificaram os modos com que as
pessoas se relacionam com as imagens, e as midias tiveram, conforme o autor, um
papel central nessa mudanca de paradigma - haja vista que, a partir delas, tem sido
possivel encurtar as velocidades a partir das quais as imagens viajam.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Evidenciamos que ao longo de sua histéria o boneco Ken e sua respectiva
expressao de masculinidade tém sido representados de maneira caricata, acionados
por um nicho especifico da cultura visual que, dentre muitas das intepretagcdes, pode
ter como objetivo a manutencdo do sistema patriarcal e da masculinidade
hegeménica, enderecando aquilo e aqueles que se desviam dela como expressoes
de “segunda categoria”.

Chamou-nos a atencao para como o longa brinca com as relacées de poder
relacionadas as identidades de género. A maneira com que diretora posiciona 0s
protestos por parte dos Kens (homens) acerca de sua condicao como individuos de
segunda classe numa sociedade hegeménica é a parddia mais fidedigna sobre as
sociedades ocidentais capitalistas, com a diferenca que fora das telas sdo as
mulheres que enfrentam tal realidade. Até mesmo o longa pensado e produzido
como uma critica ao patriarcado, a homogeneidade social e as disparidades entre
as identidades de género, foi, através da cultura visual, relacionado, sobretudo, a
figura de Ken. Conjuntura verificada quando, por exemplo, do Unico Oscar atribuido



ao filme ser concedido ao ator intérprete de Ken ou da espetacularizagdo das acdes
do personagem por Hollywood.

Como efeito, gerou-se um interesse de investigar especialmente como os
jovens contemporaneos tém se relacionado com os aspectos visuais, culturais e
identitarios. De modo que inquirimos como a juventude tem produzido
significados afetos as masculinidades pela cultura visual contemporanea do
TikTok. Essa pesquisa resultou na construcao e posterior publicacdo de um artigo
(Baliscei; Decleva Fernandes, 2024) na revista Diversidade e Educacao, intrinseco a
esse PIBIC.

CONCLUSOES

Concluimos que o uso dos artefatos visuais como recurso de identificacéo
para homens e meninos pode influenciar na validagdo, ou nao, de distintas
expressdes de hombridades. Dessa maneira, pode-se inferir que o campo visual
um espaco de disputa. Nesse sentido, apenas individuos do sexo masculino que
seguissem uma um padrdao hegemobnico de masculinidade — cujas reivindicagcdes
podem ser feitas por grupos politicos, econdmicos e religiosos — conseguiriam obter
o reconhecimento de suas identidades sociais. Por outro lado, aqueles que fugissem
desse padrao passariam a pertencem a um ndcleo subalterno das identidades e,
sob a justificativa do risivel e comico, acabariam sendo vitimas de uma violéncia de
género sistémica, seja simbdlica ou fisica.

Além disso, nessas consideracbes, apontamos que um processo de
liquidificacdo, promovido pela ascensédo do individualismo, da globalizagdo e da
inabilidade da sociedade Po6s-Moderna em tratar questbes sociais emergentes,
levou uma parcela significativa dos individuos a desejarem solidez e permanéncia,
uma vez mais. Essa frustacdo por ndo encontrar solidez nas relagbes sociais tem
feito com que muitos meninos, jovens e homens busquem, a todo custo, encaixar-se
em padrées obsoletos, bem como tem intensificado as reacdes negativas ao
diferente.
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